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Inteligentny Rozwdj

TOP S.A. obecnie uczestniczy w projekcie realizowanym przez Polskie Stowarzyszenie
Doradcze i Konsultingowe pn.:

SHOW YOURSELF- polskie produkty budowlane na arenie miedzynarodowej
nr POIR.02.03.03-20-0001/16

w ramach

Programu Operacyjnego Inteligentny Rozwoj
o$ priorytetowa II: Wsparcie otoczenia i potencjatu przedsiebiorstw do prowadzenia
dziatalnosci B+R+I

Dzialanie 2.3: Proinnowacyjne ustugi dla przedsiebiorstw

Poddziatanie 2.3.3 Umiedzynarodowienie Krajowych Klastréw Kluczowych

Celem glownym projektu jest wzrost internacjonalizacji 45 przedsiebiorstw (w tym 40
MSP) dzialajacych w ramach Krajowego Klastra Kluczowego do 31.07.2018r., ktéry
zostanie osiagniety poprzez realizacje zintegrowanego dostosowanego do potrzeb firm
kompleksowego programu internacjonalizacji realizowanego przez Koordynatora na rzecz
cztonkow KKK.

Cele szczegotowe:

*  Wzmocnienie wiedzy i potencjatu firm nalezacych do KKK
*  Wzmocnienie konkurencyjnosci oferty KKK na rynkach miedzynarodowych

* Wzmocnienie wspoipracy pomiedzy firmami z KKK poprzez animowanie nowych
wspolnych projektow

* Rozwdj KKK poprzez pozyskanie nowych firm
W ramach projektu koordynator na rzecz cztonkow klastra zorganizuje:

* 6 misji gospodarczych, w tym do Singapuru, Kazachstanu, Zjednoczonych Emiratow
Arabskich, USA, Rosji oraz Norwegii

* 3 konferencje poswiecone nowym rynkom zbytu zgodnie z destynacjami misji
gospodarczych WKB

* 3 seminaria/szkolenia poSwiecone przygotowaniu podmiotéw uczestniczacych w
misjach gospodarczych do zagranicznej ekspansji

* 20 miedzynarodowych wydarzen targowych



Destynacje ekspansji podmiotow klastra podczas udzialu w imprezach targowych:

1. Europa: Niemcy, Francja, Wielka Brytania, Ukraina, Szwajcaria
2. Azja: Rosja, Kazachstan

3. Skandynawia: Norwegia, Szwecja
4. Arabia: Zjednoczone Emiraty Arabskie

5. Australia i Ocenia: Australia

Uzupehieniem dziatan zwigzanych z umiedzynarodowieniem beda intensywne dziatania
marketingowe polegajace miedzy innymi na wydaniu wspélnego katalogu promocyjnego
KKK zawierajacego peing oferte klastra z materiatem w kilku réznych jezykach, kampanie
www oraz spotkania biznesowe.

Czlonkowie Klastra otrzymajq przewodniki po rynkach zbytu wydawane sukcesywnie przed
kazdym z wyjazdow misyjnych okreslajace warunki spoteczno- gospodarcze danego rynku,

przepisy prawne, przepisy podatkowe, zwyczaje nawigzywania relacji biznesowych,
uwarunkowania polityczne

Wartos¢ projektu: 6 105 966,00 zt

Warto$¢ dofinansowania: 4 225 460,00 z



